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En el cambiante y desafiante &mbito de las ciencias empresariales, donde convergen exigencias econdmicas, sociales,
culturales y tecnoldgicas con la necesidad de reinventar constantemente los modelos de gestion, la Revista Cientifica
Innovacion Empresarial se reafirma como un espacio académico de referencia. Con cada publicaciéon semestral,
este medio de divulgacién ha asumido con conviccién el compromiso de difundir investigaciones originales desde
la academia, con aportes muy significativos para el desarrollo de disciplinas como las ciencias empresariales, la
contabilidad y las finanzas; exponiendo problematicas con énfasis en lo nacional, pero también a nivel global, y
promoviendo el intercambio de conocimientos entre investigadores a nivel nacional e internacional.

La edicién actual corrobora el firme propédsito de la revista de continuar con la promocién de la excelencia
académica y la produccién cientifica con impacto regional. Los articulos que conforman este nimero abordan temas
de alta relevancia desde una mirada latinoamericana, reconociendo la riqueza de contextos, enfoques y metodologias
que fortalecen el pensamiento critico y la practica profesional en el &mbito de la investigacion.

Como editor invitado de esta edicién, me honra profundamente participar en este esfuerzo editorial. Desde mi rol
como director ejecutivo de la Red Académica Internacional REOALCEI, reafirmo mi compromiso con la promocién de la
investigacion cientifica y la divulgacion de productos académicos que contribuyan al fortalecimiento de la comunidad
intelectual en América Latina, siendo la investigacion colaborativa una premisa institucional que nos permite
alcanzar las metas establecidas para tal fin; asi como ampliar las fronteras de la accién investigativa, promoviendo
la participacion de docentes investigadores y estudiantes de las diferentes instituciones de educacién superior que
producen y difunden conocimiento para la solucién de las problematicas existentes en su entorno y en la region.

En este contexto, la investigacion colaborativa en las instituciones de educacién superior y las redes académicas
juega un papel muy importante. Como se menciond antes, esta accién permite dar solucién a una diversidad de
problematicas, con una perspectiva multidisciplinaria, lo que eleva las fortalezas del proceso investigativo (Rodriguez-
Torres et al.,, 2023). Y, entendida como una sinergia entre saberes, instituciones y territorios, promueve la visibilidad
del trabajo de dichos investigadores, quienes a su vez han de estar comprometidos con el desarrollo sostenible, la
innovacion y la transformacion social. Siendo asi, hablar de investigacion colaborativa no solo se relaciona con el
compromiso entre los investigadores y grupos de investigacién con el trabajo investigativo que realizan; es preciso y
conveniente que este compromiso conlleve el manejo adecuado de los procedimientos y acciones necesarios para
elevar la calidad del conocimiento generado (Cano Flores y Garcia Lépez, 2010), tal como queda demostrado con
los diferentes productos investigativos divulgados a través de su publicacion en la Revista Cientifica Innovacion
Empresarial.

En este sentido, la revista cientifica sirve de plataforma para el intercambio académico de ideas y conocimientos,
y promueve la conformacion de redes que proyectan y comparten buenas practicas en investigaciéon. Cada articulo
de investigacién presentado es el resultado de un proceso investigativo riguroso y una invitacion abierta al didlogo

Citar como
Alvarado Pefia, L. J. (2025). Actualidad empresarial: una mirada desde la investigacién académica. Innovacion Empresarial,
5(2), 69-71. https://doi.org/10.37711/rcie.2025.5.2.6

Este es un articulo bajo la licencia de
g  Creative Commons, CC-BY 4.0 Innovacion Empresarial. 2025; 5(2): 69-71



mailto:miguel.rv375%40gmail.com?subject=
https://orcid.org/0000-0001-5097-811X
https://doi.org/10.37711/rcie.2025.5.2.6

Actualidad empresarial desde la investigacion

interdisciplinario y a la reflexion profunda sobre
los desafios empresariales, sociales y econdmicos
contemporaneos, que contribuyen a la construccion
colectiva de soluciones innovadoras.

La presente edicién, correspondiente al volumen
5, nimero 2 (julio-diciembre de 2025), reafirma
el compromiso de la revista con la generacion de
conocimiento relevante, contextualizado en América
Latina, producto de la convocatoria abierta, que ha
fomentado la participacién activa de investigadores,
docentesy profesionales, quienes han abordado distintas
problematicas con enfoques diversos. Por consiguiente,
los articulos que conforman este numero reflejan el
dinamismo propio del dmbito empresarial, econémico
y social contemporaneo. Con cada contribucién, los
autores han realizado un esfuerzo investigativo, con
el propdsito de orientar, comprender y transformar la
realidad empresarial desde una mirada critica, contextual
y propositiva.

A continuacién, se presentan los articulos incluidos
en esta edicién, junto con una breve descripcién de cada
uno:

1. Monopolio en la compra de derechos televisivos
y equilibrio competitivo del futbol peruano: caso
Alianza Universidad de Huanuco

Este estudio analiza el impacto del monopolio en la
distribucion de ingresos por derechos televisivos en
la Liga 1 del Peru. A través de métodos estadisticos
como el indice Herfindahl-Hirschman, el andlisis
indica la falta de equilibrio competitivo entre clubes,
destacando la desigualdad entre Alianza Lima y
Alianza Universidad de Huanuco.

2. Cambios pospandemia de la covid-19 en micro,
pequefias y medianas empresas (mipymes) de
Encarnacion, Paraguay
La presente investigacion describe como las mipymes
de Encarnacién, Paraguay, adaptaron sus estrategias
de gestion con posterioridad a la pandemia de
la covid-19. En ellas, se evidencian mejoras en
planificacién, control y uso de redes sociales para
las ventas, asi como un incremento en los ingresos
gracias a las nuevas formas de distribucion como el
delivery y los pedidos telefdnicos.

3. Inclusion financiera y niveles de pobreza en el
departamento de Huanuco, Peru, 2025
En este articulo se determind la relacion entre
los niveles de inclusiéon financiera y pobreza en el
departamento de Hudnuco. A partir de los datos
obtenidos, se concluye que el acceso al crédito, la
bancarizacion y la intermediacién microfinanciera
contribuyen significativamente a reducir la pobreza
monetaria y las necesidades basicas insatisfechas de
la poblacion.

4. El impacto del marketing relacional en el Instituto
Nacional de Enfermedades Neoplasicas
Con este estudio se evalué cémo la calidad del
servicio y la comunicacién de proveedores de equipos
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de radioterapia influyen en la atencién médica en el
Instituto Nacional de Enfermedades Neopldsicas
(INEN). El estudio reveldé una correlacion significativa
entre marketing relacional y satisfaccion institucional,
aunque se identificaron areas de mejora en la
puntualidad.

5. Auditoria tributaria preventiva como instrumento de
reduccion de contingencias tributarias
Esta investigacion se desarrollé con un estudio de caso
en Lima, Perd, con el cual se demostré que la “auditoria
tributaria preventiva” permite detectar errores fiscales,
optimizar el cumplimiento normativo y reducir riesgos
antes de una revisién por parte de la administracion
tributaria, fortaleciendo asi la gestién empresarial.

6. Analisis de la relacion entre inversion en
sostenibilidad y rentabilidad empresarial: revision
sistematica de la literatura
Para este articulo, se revisaron cuarenta documentos
de estudios recientes sobre la relacién entre
responsabilidad social corporativa y rentabilidad. Con
esta revision de literatura se destaca laimportancia de
adaptar las estrategias de sostenibilidad empresarial
al contexto especifico de cada sector y entorno,
con el fin de potenciar sus beneficios. Ademas, se
propone ampliar la investigacion hacia el impacto que
estas practicas tienen en los colaboradores y en el
fortalecimiento de la marca como empleadora.

7. Marketing holistico: tres enfoques clave para
mejores resultados en empresas importadoras de
calzado brasilero femenino
En esta investigacion se identificaron tres pilares del
marketing holistico: objetivo comun, integracion de
actividades y enfoque en el cliente, como claves para
mejorar el desempefio en empresas de este sector,
destacando su efectividad en el competitivo mercado
del calzado femenino.

Luego de la presentacion de los articulos de
investigacion, es fundamental resaltar y reconocer que,
en la actualidad, el trabajo investigativo es un bastién
que enriquece el conocimiento y dignifica el rol de los
docentes investigadores y de las instituciones que
representan, a pesar de que enfrentan dificultades
como, por ejemplo, la falta de infraestructura adecuada,
la escasa inversién en 1+D, el poco acceso a recursos, la
fuga de cerebros, entre otras desigualdadesy obstaculos,
que son aspectos que requieren de atencion (Ricardo-
Jiménez et al, 2025). La interaccion institucional, el
respeto por los distintos enfoques y la articulacién de
esfuerzos colectivos son los pilares que construyen el
qguehacer cientifico, haciéndolo mas humano, inclusivo y
pertinente.

Expresamos nuestro reconocimiento a los autores,
a los revisores y al equipo editorial por su valiosa
contribucién a esta edicion. Invitamos a los lectores a
abordar cada articulo con rigor académico y apertura
reflexiva. Que esta publicacidon constituya un aporte
significativo al conocimiento y la practica empresarial.

https://doi.org/10.37711/rcie.2025.5.2.6 )


https://doi.org/10.37711/rcie.2025.5.2.6

Actualidad empresarial desde la investigacion

REFERENCIAS

Cano Flores, M., y Garcia Lopez, T. (2010). La investigacion
colaborativa: una experiencia en el desarrollo de
un proyecto educativo Ciencia Administrativa, (1),
61-67. https://www.uv.mx/iiesca/files/2012/12/
colaborativa2010-1.pdf

Ricardo-Jiménez, S., Bueno-Fernandez, M. M., Herrefo-
Munera, M. L., y Mejia-Rios, J. (2025). La produccion

Fuentes de financiamiento

El estudio fue autofinanciado.

Conflictos de interés

El autor declara no tener conflictos de interés.

@ nhitps//doi.org/10.37711/rcie.2026.5.2.6

Alvarado Pefia LJ.

cientifica en Latinoamérica: logros, desafios y oportuni-
dades. Cienciamatria. Revista Interdisciplinaria de Hu-
manidades, Educacion, Ciencia y Tecnologia, 11(20),
79-103. https://doi.org/10.35381/cm.v11i20.1536

Rodriguez-Torres, A.F, AyalaRevelo, J. A, Rodriguez Alvear,
J. C., y Rodriguez Alvear, F. S. (2023). La investigacion
colaborativa en instituciones de educacion superior.
Gade. Revista Cientifica, 3(5), 76-87. https://dialnet.
unirioja.es/descarga/articulo/9769472.pdf

Correspondencia
e Lisandro José Alvarado Pefia

e lisandroconcursos@gmail.com

Innovacion Empresarial. 2025; 5(2): 69-71


https://doi.org/10.37711/rcie.2025.5.2.6
https://www.uv.mx/iiesca/files/2012/12/colaborativa2010-1.pdf
https://www.uv.mx/iiesca/files/2012/12/colaborativa2010-1.pdf
https://doi.org/10.35381/cm.v11i20.1536
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/9769472.pdf
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/9769472.pdf

