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Resumen

Objetivo. Determinar la asociacion entre el consumo y los ingresos de las familias del
distrito de Huanuco, departamento de Huanuco, Peru, durante el afio 2019. Métodos. La
investigacion es de tipo aplicada, de nivel descriptivo-correlacional y tiene un disefio no
experimental. Para la recoleccion de datos se usé un cuestionario de encuesta estructurado
qgue fue aplicado a una muestra de 240 familias. En base a ello, se estimé un modelo de
regresion lineal multivariado que se fundamenta te6ricamente en la funcion del consumo
keynesiano. Resultados. Se dividen en dos: (i) en base al analisis estadistico descriptivo-
correlacional se encontr6 que para el afio 2019 los niveles de ingresos y gasto en consumo
fueron relativamente bajos y altos, respectivamente; y que dichas variables presentan una
asociacién estadistica positiva de 0,672; (iii) la estimacion del modelo econométrico mostro
evidencia de un efecto positivo del ingreso sobre el gasto en consumo, y un valor de la
propension marginal a consumir menor a la unidad (0,71). Conclusiones. La relacién entre
el gasto en consumo y el ingreso de las familias del distrito de Huanuco es positiva, y el
valor de la propensién marginal al consumo estimada indica que alrededor del 67 % de los

ingresos se dedican al consumo y el resto al ahorro.

Palabras clave: consumo; ingreso; propensién marginal a consumir; departamento de

Huanuco; Pera.
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Abstract

Objective. To determine the association between consumption and household income in
the district of Huanuco, department of Huanuco, Peru, during 2019. Methods. The research
is applied, descriptive-correlational and has a non-experimental design. A structured survey
guestionnaire was used for data collection and was applied to a sample of 240 families.
Based on this, a multivariate linear regression model was estimated, which is theoretically
based on the Keynesian consumption function. Results. They are divided into two: (i) based
on the descriptive-correlational statistical analysis it was found that for the year 2019 the
levels of income and consumption expenditure were relatively low and high, respectively;
and that these variables present a positive statistical association of 0.672; (iii) the estimation
of the econometric model showed evidence of a positive effect of income on consumption
expenditure, and a value of the marginal propensity to consume lower than unity (0.71).
Conclusions. The relationship between consumption expenditure and household income
in the district of Huanuco is positive, and the value of the estimated marginal propensity to
consume indicates that about 67% of income is devoted to consumption and the rest to

savings.

Keywords: consumption; income; marginal propensity to consume; department of

Huanuco; Peru.
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INTRODUCCION

De acuerdo con Fernandez (2009), el consumo es el componente de la demanda agregada
mas relevante en las economias. En esta linea, muestra que el consumo representa
aproximadamente el 52 % del producto bruto interno (PBI) para la mayoria de las
economias a nivel mundial. Debido a ello, dentro de la academia se ha dado una gran
importancia a la elaboracion de modelos teéricos y empiricos sobre el consumo, y se ha
destacado su importancia en la elaboracion de las politicas economicas que llevan a cabo
los gobiernos.

En este contexto, la abundante literatura sobre el consumo nos indica que los estudios
sobre esta variable macroeconémica estan en constante desarrollo, y viene a ser uno de
los temas més estudiados dentro de la macroeconomia. Una revision de los siguientes
trabajos es recomendable para conocer el inicio y desarrollo de la literatura sobre el
consumo: Deaton (1992), Muellbauer (1994), Muellbauer y Lattimore (1995), y Attanasio
(1998).

Por otro lado, se debe mencionar que la literatura internacional que analiza la relacion entre
el consumo y el ingreso es abundante. Entre los estudios que se centran en analizar el
vinculo entre el consumo y el ingreso a nivel de Latinoamérica se destaca la investigacion
de Angel (1999), quien indica que el gasto en consumo de bienes y servicios de las familias
viene a ser el principal componente de la demanda agregada de una economia. En este
contexto, el resto de las investigaciones dentro de la literatura econémica sobre el consumo
y sus determinantes son diversos, y su importancia en la ciencia econdmica se ha vuelto

mas relevante desde los planteamientos de Keynes. El destacado economista John
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Maynard Keynes, en su famoso libro The general theory of employment, interest and money
de 1936, sostiene que el consumo depende de un consumo autbnomo (que no tiene que
ver con los ingresos) y del ingreso. Asimismo, establece que el valor de la Propensién

Marginal a Consumir (PM,C); es decir, la proporcion del ingreso destinado al consumo
flucta entre Oy 1.

Sin embargo, a pesar de la existencia de un gran numero de investigaciones sobre el
vinculo entre el consumo y el ingreso, los hallazgos en algunos casos aun son contrarios a
los postulados de la funcion de consumo keynesiana. En ese sentido, el debate se centra
en el rol que desempefia el ingreso disponible sobre el comportamiento del consumo. Entre
las investigaciones existentes se destaca a Rojas (2006) y a Casas y Gil (2014) para el
caso de la economia colombiana. Rojas (2006) muestra evidencia de que los hogares mas
pobres tienden a gastar los ahorros 0 a endeudarse para ajustar su nivel de gasto en
consumo en épocas de crisis econémicas. Dichos gastos en consumo se destinan para la
compra bienes y servicios mas baratos o de menor calidad, por ejemplo, bienes de primera
necesidad (alimentos). En tanto que Casas y Gil (2011) llevan a cabo varias estimaciones
de la funcién consumo keynesiana, del modelo de consumo de Friedman, Modigliani y de
Hall usando datos para el periodo 2000-2010. Entre sus resultados se destaca que el valor

estimado de la PM4C es de 0,62; lo que implica una propension marginal a ahorrar (PMgA)
de 0,38.

Por otro lado, se debe mencionar que la literatura que analiza la relacion entre el consumo
y el ingreso para el caso de Peru aun es limitada. Se destacan las investigaciones de
Saavedra (1999), Saavedra y Valdivia (2003), Paredes y Arévalo (2014), o Polo y Angulo
(2017). Por dltimo, la literatura para el departamento Huanuco que analiza dicha relacion

es nula.
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Dado lo anterior, la presente investigacion buscé responder las siguientes interrogantes:
¢cual es la relacion entre el consumo y el ingreso de las familias del distrito de Huanuco?
¢,Cudl es el nivel de gasto en consumo y nivel de ingresos de dichas familias? y ¢ qué valor

tiene la PM,C para dichas familias? En tanto el objetivo central fue determinar la relacion

entre el consumo y el ingreso de las familias del distrito de Huanuco. Asimismo, se buscé

estimar la funcion de consumo keynesiana y hallar el valor de la PM4C de dichas familias.

En funcion al problema de investigacién planteado, la hipétesis de investigacion fue: la
relacion entre el consumo y el ingreso de las familias del distrito de Huanuco es positiva.

Del mismo modo, se busco comprobar sila PM,C de las familias es menor a la unidad. Para

el contraste de las hipétesis, se emple0: (i) el analisis estadistico descriptivo—correlacional,
y (ii) se estimé un modelo de regresion lineal multivariado que toma como fundamento

tedrico a la funcion de consumo keynesiana.
METODOS

Tipo, nivel y disefio de la investigacion

La presente investigacion fue de tipo aplicada, de nivel descriptivo—correlacional y tuvo un
disefio no experimental. Fue de tipo aplicada debido a que se tomaron las bases tedricas
de la ciencia econdmica para su desarrollo; en particular, se empleé la funcion de consumo
keynesiana y la econometria (modelo econométrico de regresion lineal multivariado). En
tanto, el nivel de investigacion fue descriptivo — correlacional debido a que se explica el
comportamiento del consumo en funcion a los ingresos de las familias del distrito de
Huéanuco. En esta linea, la investigacion adopté un disefio no experimental, dado que solo
se han recopilado datos sobre las variables en estudio de las familias del distrito de

Huénuco, y en base a ello, se estimé el modelo econométrico. Por otro lado, dado que se
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usaron datos para el afio 2019, el disefio de la investigacion también vendria a ser de corte
transversal dado que las variables fueron analizadas en un momento determinado del

tiempo.
Poblacion y muestra

La poblacién de la investigacion estuvo conformada por las familias que residen en el
distrito de Huanuco, del departamento de Huanuco, que durante el afio 2019 ascendia a
un total de 5725 familias. En base a la poblacion, la muestra estimada resulto en 240
familias; siendo el método de muestreo aplicado el muestreo aleatorio simple, donde cada
familia residente tiene la misma probabilidad de ser elegida.

Estrategia empirica

Las técnicas para recolectar los datos fueron la revision documental y la encuesta, con sus
respectivos instrumentos: ficha de recoleccion de datos/bibliografica y el cuestionario de
encuesta. El cuestionario de encuesta fue estructurado y fue validado por el juicio de cuatro
(4) especialistas en investigacion, con un coeficiente de Alfa de Cronbach de 0.870; dicha
validacion esté disponible bajo solicitud. El resultado de la validacion del instrumento nos
indica que fue apto para su aplicacion.

En tanto la técnica empleada para el procesamiento y andlisis de los datos fue la
econometria. En particular, se estim6 un modelo de regresion lineal multivariado, el cual
tomd como base tedrica la funcién de consumo keynesiana y tiene la siguiente especificacion:
CON; = B4 + B2ING; + 6W + u;. Donde CON; y ING; son el nivel de gasto en consumo y nivel

de ingreso promedio mensual de las familias del distrito de Huanuco en el afio 2019. 3, y
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B, son los parametros a estimarse. En particular, B, es el valor de la PM,C de las familias

del distrito de Huanuco, y B; el valor del consumo autbnomo. Por otro lado, W es un
conjunto de variables exdgenas de control y 6 es un vector parametros asociados a estas

variables exdgenas de control. Finalmente, u; es el termino de perturbacion del modelo.

Dicho modelo econométrico se estimé empleando datos recolectados de una muestra de
240 familias del distrito de Huanuco para el afio 2019; mediante la aplicacién de un

cuestionario de encuesta estructurado.

La estimacién del modelo econométrico se realizd mediante el software especializado en

econometria: EVIEWS version 10.
RESULTADOS

Los resultados de la investigacion se basan en el analisis estadistico descriptivo-
correlacional y en la estimacion del modelo econométrico. Mediante el andlisis estadistico
descriptivo-correlacional se encontrd que para el afio 2019 los niveles de ingresos y gasto

en consumo fueron relativamente bajos y altos, respectivamente.

De acuerdo con la tabla 1, se hall6é que el 33,8 % de las familias contaba con un nivel de
ingresos superior a los 3000 soles al mes. En tanto la mayoria de las familias tenian
ingresos que fluctuaban entre los 1500 a 3000 soles. Finalmente, solo el 12,7 % de las
familias tenian ingresos menores a 930 soles. Estos resultados indican que el nivel de

ingresos de la mayoria de las familias en el afio 2019 fue relativamente bajo.
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Tabla 1

Nivel de ingresos familiar mensual
Nivel de ingresos %

Mayor a 3000 soles 33,8
2000-3000 soles 22,5
1500-2000 soles 31,0
Menor a S/ 930 12,7

Total 100,0

En la tabla 2 se presentan los niveles de gasto en consumo de las familias del distrito de
Huanuco para el afio 2019. En general, se encontré que el mayor gasto se da en el rubro
de alimentacién, seguido por educacion, pago de servicios basicos y salud, en ese orden.
En patrticular, se encontro que: (i) el 46,5 % de las familias gastaba en alimentacién mas de
500 soles; (ii) el 26,8 % de las familias gastaba en salud entre 400-500 soles; (iii) el 28,2 %
de las familias gasta en educacién mas de 500 soles; y (iv) el 31,0 % de las familias gasta

en el pago de servicios basicos menos de 200 soles.

Tabla 2
Nivel de gasto en consumo
Gasto en alimentacion % Gasto en salud %

Mayor a 500 soles 46,5 Mayor a 500 soles 5,6
400-500 soles 26,8 400-500 soles 12,7
300-400 soles 5,6 300-400 soles 15,5
200-300 soles 15,5 200-300 soles 26,8
Menor a 200 soles 5,6 Menor a 200 soles 39,4

Total 100,0 Total 100,0
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Por otra parte, el analisis correlacional se llevd a cabo mediante la estimacion del
coeficiente de correlacion de Pearson que se presenta en la tabla 3. El coeficiente obtenido
fue igual a 0.672; lo que indica que el gasto en consumo y el ingreso de las familias
presentaban una asociacion estadistica positiva y estadisticamente significativa. Esto

quiere decir que, si el nivel de ingresos aumenta, el nivel de gasto en consumo también

aumenta.
Tabla 3
Nivel de gasto en consumo (continuacion)

Gasto en educacion % Gasto en servicios basicos %
Mayor a 500 soles 28,2 Mayor a 500 soles 14,1
400-500 soles 22,5 400-500 soles 8,5
300-400 soles 16,9 300-400 soles 21,1
200-300 soles 14,1 200-300 soles 25,4
Menor a 200 soles 18,3 Menor a 200 soles 31,0

Total 100,0 Total 100,0

Ya en la tabla 4 se presentan los resultados de la estimacion del modelo econométrico. En
base a los coeficientes estimados se encontré que: (i) el efecto del ingreso sobre el gasto
en consumo mensual promedio de las familias era positivo; y (ii) el valor de la PM,C de las
familias era menor a la unidad (0,71). Este valor para la PM,C indica que cuando los
ingresos aumenten en 100 soles, el gasto en consumo mensual de las familias se

incrementa el 71 %. Dicho valor esta acorde con lo que postula la funcion del consumo

keynesiana.
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Tabla 4
Estimacién del coeficiente de correlacion
Consumo Ingreso
Coeficiente de correlacion 1,00 0,672**
Consumo Sig. (bilateral) . 0,001
R de Numero de observaciones 240 240
Pearson Coeficiente de correlacion 0,672** 1,00
Ingreso Sig. (bilateral) 0,001
Numero de observaciones 240 240

Nota. ** Correlacion es estadisticamente significativa al nivel de significancia de 5 %.

Finalmente, es preciso mencionar que el modelo estimado presenta un buen ajuste en
términos economeétricos (ver tabla 5). Se encontré un coeficiente de determinacion R-
Cuadrado de 0,89; lo que indica que la variacidén del gasto en consumo de las familias esta
explicada en un 89 % por la variacion del ingreso y las otras variables exdgenas de control.
Asimismo, se aprecia que los coeficientes estimados son estadisticamente significativos de

forma individual y en conjunto (p-value son menores al nivel de significancia del 5 %).
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Tabla 5
Estimacion del modelo econométrico
. . . Coeficiente
Variables exdgenas Etiqueta estimado
Variable exdgena de Ingreso promedio ING 0.706 ok
interés mensual ! (0.003)
Nivel de educacién del ED] 15.740 i
jefe del hogar ! (0.180)
. 23.561 ik
Variables exdgenas Sexo jefe del hogar SXIr (0.023)
de control Tipo de empleo del jefe TEJ 9.805 ok
del hogar ! (0.049)
Constante 576.065 **
(0.104)
Numero de observaciones 240
R-squared 0.891
Adjusted R-squared 0.879
F-statistic 79.353
Prob ( F-statistic) 0.000

Nota. Los errores estandar robustos son presentados entre paréntesis. ***, ** y * indican que el
coeficiente estimado es significativo a un nivel de significancia de 1 %, 5 % y 10 %; respectivamente; es
decir: *** = p-value < 1 %, ** = p-value <5 %, * = p-value < 10 %.
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DISCUSION

La presente investigacidbn muestra evidencia empirica sobre el efecto positivo que tiene el
ingreso promedio mensual sobre el gasto en consumo de las familias del distrito de

Huanuco. En ese sentido, se halla que el valor de la PM4C esta acorde con la funcién de
consumo keynesiana.

Todos estos resultados estan en consonancia con las investigaciones desarrolladas a nivel
internacional y nacional. Dentro de la literatura peruana, por ejemplo, se puede comparar
los resultados hallados con los obtenidos por Polo y Angulo (2017), quienes encuentran
evidencia de una relacién directa entre el consumo y el ingreso disponible de las familias.

Respecto al valor de la PM,C, estos autores hallan un valor de 0,73. Complementariamente,
hallan una relacion negativa entre el consumo y la tasa de interés.
En esta misma linea, la investigacion de Torres (2007) encuentra que la PMyC es siempre

positiva y menor que la unidad; dichos resultados, indican que el consumidor, por cada
unidad adicional en el ingreso, destina entre el 87 % y el 98 % de este incremento a su
consumo. Finalmente, en el estudio de Casas y Gil (2011) se encuentra que la PM,4C es de
0,51.

En resumen, todos los resultados (basados en el cuestionario de encuesta, la estimacion
del coeficiente de correlacién y del modelo econométrico) muestran evidencia estadistica
de la relacion positiva y significativa entre el gasto en consumo y el ingreso de las familias
del distrito de Huanuco. Ante ello, se sugiere promover campafias de sensibilizacion donde
se explique la forma de suavizar el gasto en consumo con el fin de que las familias puedan
administrar de forma adecuada sus ingresos y sus gastos en consumo. Todo esto para que

dichas familias puedan tener recursos econémicos que se destinen al ahorro.
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CONCLUSIONES

La relacion entre el gasto en consumo y el ingreso de las familias del distrito de Huanuco es positiva,
y el valor de la propension marginal al consumo estimada indica que alrededor del 67 % de los

ingresos se dedican al consumo y el resto al ahorro.
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